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CHICCO POLSKA

Chicco to wtoska marka, nalezagca do grupy Artsana,
stworzona ponad pdt wieku temu przez Pietro
Catelliego. Digital Hill prowadzito kompleksowe dziatania
digitalowe dla polskiego oddziatu Chicco.

ZAKRES
WSPOLPRACY

Kreatywne kampanie ptatne na Facebooku, wspierajgce
sprzedaz produktow z kategorii zabawek, wyprawki,
t6zeczek, positkow.

Strategia, kreacja i komunikacja w social media - Facebook &
Instagram.

Wspotpraca z blogosferg wspierajgca sprzedaz catoroczna,
jak i wybrane kampanie produktowe.

Sesje produktowe - dla wybranych kategorii produktow.




KAMPANIE
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Wybrane statystyki jednej kampanii
produktowej:

1/NAINIZSZY KOSZT ZA KLIK

0.01 Zt

2 /ZASIEG JEDNEJ KAMPANII

891176 OSOB W 3 MIESIACE

3 /KOSZT ZA KLIK

0.18 Zt ZA KLIKNIECIE

4 [/ LICZBA KLIKNIEC

163 651 KLIKNIEC

FACEBOOKgADS - 7

y

Digital
zaplanowanie dziatan ptatnych na

Hill  byto odpowiedzialne za

Facebooku - dla ogdlnej promocji profilu
marki oraz dla wsparcia sprzedazy
konkretnych grup produktowych. W catosci
odpowiadalismy za kreacje reklamowe -
copy oraz grafiki / video / gify.

Realizowalismy kampanie Facebook Ads -
dobieralismy miejsca promocji, grupe
docelowa. Optymalizowalismy kampanie i
raportowalismy efekty prac.
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Nieprzespane noce

conet

Poznajcie 1 zobaczcie,
co wydarzyto sie u niej tuz
po narodzinach jej céreczki.

A zaczeto sie tok...

dzien
nieprzespana
noc rodzicéw
|

AR RSN

Wspéblne spanie I
nie okozato sie

. dobrym pomystem...
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Wybrane statystyki postow opublikowanych
na Facebooku

1/LICZBA POSTOW

4-6 POSTOW TYGODNIOWO

2 /| RESPONSE TIME

38 MINUT

3 /ZASIEG ORGANICZNY

PONAD 1 MILION DLA NALEPSZYCH POSTOW

4 [ PRZYROST FANOW

01-09.2019 5700 NOWYCH FANOW, POZYSKANYCH
ORGANICZNIE, BEZ KAMPANII PEATNEJ

5 /ENGAGEMENT RATE

OK. 3% W MIESIACU
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Digital Hill byto
tworzenie komunikacji w social media -

odpowiedzialne za

Facebooku oraz Instagramie. TworzyliSmy
tresci postdow, projektowalismy grafiki (posty
statyczne, gify,
profile 24/7.

video). Moderowalismy

Oprécz dziatan organicznych, dla klienta
realizowalismy rowniez kampanie Facebook
Ads - na ruch oraz zaangazowanie fandow.



Wybrane statystyki postow opublikowanych
na Instagramie

1/LICZBA POSTOW

3-4 POSTY TYGODNIOWO

2 /LICZBA FOLLOWERSOW

19 700. MIESIECZNY PRZYROST FANOW OK. 450

3 /ZASIEG ORGANICZNY

SREDNIO 20-30 000 OSOB
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INFLUENCER
MARKETING
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WYRWANE £ KONTEKSTU

Joanna Pachla o &yciu, kulturze | 2wigzkach

Blisko przy mnie badz. Recenzja
t6zeczka Chicco Next2Me

leaumywerld « Obserwj

leo.myworld Nap time & w takie)

drie) @ 1

Liczba polubierc 158
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Wspodtpraca z blogerami realizowana jest
na potrzeby konkretnej kampanii
produktowej, jak i catorocznej
komunikacji marki w social media.

W ramach wspdtprac powstajg recenzje
(artykuty / video) produktéw marki, posty
z lokowaniem produktu na profilach
influenceréw, a takze user generated
content do wykorzystania dla marki.
Wspdtpracowalismy z wieloma uznanymi
influencerami parentingowymi i nie tylko,
m.in. Lady Gugu, Zatrzymujac Czas,
Mamy Gadzety, Bakusiowo, Arlena Witt,
Wyrwane z kontekstu, What Anna Wears.

Vivi & Oli moc
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DZIEKUJEMY

ZAPRASZAMY DO
KONTAKTU

hello@digitalhill.pl




